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VORWORT

GD DR. MARKUS LIEBL

eit Jahrtausenden schon begleitet

Bier die Entwicklung der mensch-

lichen Zivilisation. Ob im Schatten
der agyptischen Pyramiden, vor dem Ko-
losseum im antiken Rom, auf den mittel-
alterlichen Burgen der Stauffer, im Wiener
Kaffeehaus des Fin de siécle oder in den
heimischen Restaurants des 21.Jahrhun-
derts — das Getrank, gebraut aus Hopfen
und Malz, war den Menschen in allen
Zeiten und Epochen ein treuer Begleiter.
Und mag sich die Braukunst in den vielen
Jahrhunderten auch stark verandert haben,
die einzigartige Faszination, die der Gers-
tensaft auf die Menschen ausstrahlt, ist in
all dieser Zeit unverandert geblieben.

Auch flr mich personlich ist meine Ar-
beit als Generaldirektor der BRAU UNION
OSTERREICH viel mehr als nur ein Brot-
beruf. Fir mich bedeutet diese Aufgabe
eine Mischung aus Leidenschaft und dem
Bewahren einer langen Tradition.

Eines steht fest: Osterreich war, ist und
wird immer ein Land der Biergeniel3er
bleiben. Fur uns von der BRAU UNION
OSTERREICH als unangefochtener Markt-
und Qualitatsfuhrer des Landes ist es daher
ein grofRes Anliegen, die Idee der Bierkultur
in der Bevblkerung weiter zu verbreiten.
Denn Bier ist fur uns ein Kulturgut, das un-
sere besondere Aufmerksamkeit verdient.

Im vergangenen Jahr hat die BRAU UNION
OSTERREICH erstmals eine umfassende Be-
standsaufnahme der heimischen Bierkul-
tur présentiert: den osterreichischen Bier-
kulturbericht. Die Publikation fand derart
groen Anklang, dass wir uns entschieden
haben, kunftig jedes Jahr einen Bierkultur-
bericht aufzulegen. Als Bierbrauer ist es
mir daher eine besonders grof’e Freude,
lhnen die zweite Ausgabe présentieren zu
durfen: den Bierkulturbericht 2010. Ziel
des Bierkulturberichts ist es, die Bierkultur
in und fiir Osterreich nachhaltig zu verbes-
sern und Osterreich so zum Land mit der
besten Bierkultur Europas zu machen.

Auch heuer haben wir wieder gemein-
sam mit unseren Partnern vom Markt-
forschungsinstitut ,market* eine breit
angelegte Studie zum Thema ,Bierkultur
in Osterreich* ins Leben gerufen. Viele
spannende Ergebnisse sowie zahlreiche
Hintergrundinfos zum Thema Bierkultur in
Osterreich prasentieren wir lhnen auf den
kommenden Seiten.

Besonderes Augenmerk haben wir in der
diesjahrigen Ausgabe auf die Rolle des
Glases in der Bierkultur gelegt. Warum
wurde eigentlich Glas zum bevorzugten
BiertrinkgefaR?  Welche verschiedenen
Bierglasformen gibt es? Woraus trinken die
heimischen BiergenieRer ihr Leibgetrank
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am liebsten? Die Antworten auf diese und
viele andere Fragen finden Sie ebenfalls in
Ihrem Bierkulturbericht 2010.

Mir bleibt nur noch, Ihnen gute Unterhal-
tung zu wiinschen. Vielleicht darf ich Thnen
aber noch einen kleinen Tipp mit auf den
Weg geben: Besonders anregend wirkt die
Lekture des Bierkulturberichts 2010 mit
einem frisch gezapften Glas Bier.

Auf Thr Wohl!
Ihr Markus Liebl
Generaldirektor
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GLASKULTUR
IST BIERKULTUR

ZUGEGEBEN: ES GIBT SITUATIONEN, IN DENEN ES DURCHAUS ANGEBRACHT IST, EIN BIER
DIREKT AUS DER FLASCHE ZU TRINKEN. AM BAU. IN DER DISCO. BEI EINER WANDERUNG.
ABER SONST HATTE MAN SEIN BIER LIEBER SCHON EINGESCHENKT. IN EINEM RICHTIGEN

GLAS - ODER EINEM TONKRUG.

obei es ein weiter Weg vom

Tonkrug zum Bierglas ist.

Zwar hat es schon im Mittelal-

ter Bierglaser gegeben — sehr schdne sogar.
Aber die Mehrzahl der Biertrinker hat bis
weit ins 19. Jahrhundert das Bier aus Stein-
gut-, seltener aus Metall- oder HolzgefaRen
getrunken. Bierglaser waren eine Sache fur
die Wohlhabenden, sie waren mundgebla-
sen, reich verziert und entsprechend teuer.
Sehr beliebt waren die so genannten Pass-
gléser — das waren hohe Kelche (der Form
von heutigen Pilsstangen nicht unéhnlich,
aber groRer), auf denen der Glasblaser
durch Drehen und Aufbringen eines Glas-
fadens verschiedene Ringe angebracht hat,
die um das Glas gelaufen sind. Bei Trink-
spielen wurde nun

~ABER GENAU GENOMMEN VERLANGT JEDER BIERSTIL ~ das Glas mit Bier
NACH SEINEM STILGERECHTEN GLAS.“  gefulllt und herum-

gereicht: Jeder Gast

musste genau so Vviel
trinken, dass das Bier nach seinem Schluck
genau bis zum néchsten Ring (= ,Pass”) ge-
reicht hat. Wer sich verschéatzte, musste
austrinken und die néchste Fullung des
Glases zahlen. Bei solch derben SpéRen sind
die Glaser leider bald kaputt geworden.

Der eigentliche Siegeszug des Trinkglases

begann mit der Massenproduktion von Gla&-

sern im 19. Jahrhundert — und da hat es
gleich enorme Wechselwirkungen mit der
Entwicklung der Bierkultur gegeben: Alle
modernen hellen Bierstile verdanken ihren

Erfolg der Tatsache, dass man plétzlich se-
hen konnte, was man zu trinken vorgesetzt
bekommen hat. Es begann mit dem India
Pale Ale (um 1835), setzte sich fort mit dem
Wiener Lager (1841) und dem Pilsner (1842).
Dass man gleichzeitig in Bayern am Dunk-
len festhielt, hdngt damit zusammen, dass
man dort weiterhin Tonkruige benutzte.

Von den ersten industriellen Bierglasern
zur heutigen Glaskultur war es ein lan-
ger Weg: Noch in den siebziger Jahren des
20. Jahrhunderts gab es vor allem den
schmucklosen Willibecher und das Augen-
seidel — Zipfer war eine der ersten Marken,
die mit einem eigenen Individualglas eine
typgerechte Glaskultur schuf. Nach und
nach sind noch andere spezielle Glaser auf-
gekommen, abgestimmt auf das jeweilige
Markendesign, vor allem aber auf den Bier-
stil: Schlanke Biere wollen schlanke Gléser,
deftige Biere entsprechend deftigere.

Denn es gibt nicht eine einzige ideale Glas-
form — allenfalls gibt es Kostglaser, die kei-
nem Bierstil wirklich abtréglich sind und
daher gerecht wirken. Aber genau genom-
men verlangt jeder Bierstil nach seinem
stilgerechten Glas.

Worauf wir mit einem guten Glas Bier an-
stoRen wollen.

Herzliches Prost!
Conrad Seidl
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BIERKULTURBERICHT 2010 —
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DIE WICHTIGSTEN ERGEBNISSE
AUF EINEN BLICK

OSTERREICH, DIE HEIMAT DER BIERKULTUR

93 Prozent der Bevdlkerung sind Ulber-
zeugt davon, dass Bier fiir die osterrei-
chische Kultur wichtig ist.

Zwei Drittel der Osterreicher bezeichnen
sich dabei selbst als ,Kenner® in puncto
Biertypen.

36 Prozent sind davon iiberzeugt, dass
sich das Image des Bieres in den ver-
gangenen zehn Jahren verbessert hat.
Heimische Brauereien produzieren mehr
als 600 unterschiedliche Biersorten.

DIE OSTERREICHER UND IHR BIERKONSUM

Zwei Drittel der Osterreicher trinken re-
gelmaBig Bier.

22 Prozent der Manner und vier Prozent
der Frauen gonnen sich Tag fiir Tag das
eine oder andere Glas Gerstensaft.

36 Prozent der Manner und 12 Prozent
der Frauen trinken Bier zumindest mehr-
mals pro Woche.

Damit bleibt Bier das Nationalgetrank der
Osterreicher.

BIER ALS REGIONALE KOSTBARKEIT

Besonders populér sind Osterreichische
Biere sowie regionale Bier-Spezialitaten.
Vor allem in West- und in Stdosterreich
werden besonders gerne regionale Bier-
sorten konsumiert.

Zwei Drittel sind der Meinung, osterrei-
chische Bier-Rohstoffe sind im Vergleich
zu anderen Landern qualitativ besser ein-
zustufen.

GLASKULTUR IN OSTERREICH

Zwei Drittel der Bevolkerung legen Wert
auf die Art des Glases, aus dem sie ihr
Bier trinken.

Das Bewusstsein, dass zum richtigen
Biergenuss auch das richtige Bierglas ge-
hort, wachst in der Bevolkerung.

Die Bedeutung der Glaser nimmt mit
zunehmendem Alter der Bierkonsumen-
ten zu.

17 Prozent der Osterreicher trinken ihr
Bier am liebsten aus der Flasche.

DAS RICHTIGE BIERGLAS -
AUCH ZU HAUSE

Der Biergenuss soll auch etwas fiir das
Auge sein. Das ist fiir die Osterreicher
der wichtigste Grund, passende Biergla-
ser zu Hause zu haben.

Immerhin 42 Prozent der Bierglasver-
wender argumentieren die Glaserwahl
mit geschmacklichen Griinden.

Nur jeder Zehnte verwendet zu Hause
Saft- oder Wasserglaser fiir den Bierge-
nuss. Der Hauptgrund: Bequemlichkeit.



10 BRAU UNION OSTERREICH AG | Bierkulturbericht 2010

OSTERREICH, DAS
LAND DER BIERKULTUR

OSTERREICH GILT ALS EINES DER MUTTERLANDER DER BIERKULTUR IN EUROPA. HUN-
DERTE BIERSORTEN, VIELE DUTZENDE BRAUEREIEN - DIE REGIONALE VIELFALT UND DIE
HOHE QUALITAT DES GEBRAUTEN VERHELFEN DER BIERKULTUR HIERZULANDE ZU IHREM
WICHTIGEN, GESELLSCHAFTLICHEN STELLENWERT. KEIN WUNDER ALSO, DASS NICHT
NUR ZWEI DRITTEL DER OSTERREICHER REGELMASSIG DEM BIERKONSUM FRONEN, AUCH
DAS IMAGE DES GETRANKS VERBESSERT SICH VON JAHR ZU JAHR. AUF DIESE ERFREULI-
CHE ENTWICKLUNG KANN MAN GETROST ANSTOSSEN — NATURLICH MIT EINEM FRISCH

GEZAPFTEN GLAS BIER!
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OSTERREICH,
DAS LAND DER BIERKULTUR

STELLENWERT VON
BIER IN OSTERREICH

KONSUMHAUFIGKEIT VON
BIER IN OSTERREICH

BIER: DIE OSTERREI-
CHISCHE KOSTBARKEIT




STELLENWERT VON BIER IN OSTERREICH

GEHORT BIER FUR SIE ZUR OSTERREICHISCHEN KULTUR?
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STELLENWERT VON
BIER IN OSTERREICH

ZWEI DRITTEL DER OSTERREICHER KONSUMIEREN REGELMASSIG BIER. DAMIT BLEIBT DAS
,BLONDE GOLD“ DAS BELIEBTESTE GETRANK DES LANDES. BESONDERS POPULAR SIND

DABEI BIERE AUS DER EIGENEN REGION.

ereits die alten Agypter wuss-

ten: Der Mund eines gluck-

lichen Mannes ist mit Bier
gefullt. Und auch hierzulande erfreut
sich Bier seit jeher einer groflen Be-
liebtheit. Ja, man liegt sicher nicht
falsch, wenn man behauptet, dass der
Gerstensaft und die Osterreichische
Identitéat untrennbar miteinander ver-
bunden sind. Die Popularitat des flis-
sigen Goldes, gebraut aus Hopfen und
Malz, steigt dabei bei der Bevdlkerung
kontinuierlich an. Bereits 93 Prozent
und somit noch um funf Prozentpunkte
mehr als im Vorjahr sind davon Uber-
zeugt, dass Bier fur die 6sterreichische
Kultur wichtig ist. Das geht aus der
breit angelegten Studie ,,Bierkultur in
Osterreich* des market-Instituts und
der BRAU UNION OSTERREICH her-
vor. Deutlich mehr als die Halfte, nam-
lich 57 Prozent der Osterreicherinnen
und Osterreicher, ist sich sogar sicher,
dass Bier fur die dsterreichische Kul-
tur ,,sehr wichtig“ ist. Der Stellenwert
von Bier wird aktuell besonders in der

mittleren Altersgruppe von 30 bis 49
Jahren als sehr hoch eingeschatzt.

Deutlich mehr Osterreicher als noch
im Vorjahr bezeichnen sich dabei selbst
als ,,Kenner* in puncto Biertypen. Ob
Vollbier oder Starkbier — zwei Drittel
sind Uberzeugt davon, uber die ver-
schiedenen Typenbezeichnungen gut
Bescheid zu wissen. Hier betragt der
Anstieg satte 17 Prozent. Besonders
hoch ist der Anteil der Bier-Experten
bei alteren, regelmaRigen Bierkonsu-
menten.

Weiterhin positiv wird die Entwick-
lung des Images von Bier durch die 6s-
terreichischen Konsumenten bewertet:
36 Prozent sind davon Uberzeugt, dass
sich das Image des Bieres in den letz-
ten zehn Jahren verbessert hat. Regel-
maRige Bierkonsumenten, so zeigt die
aktuelle Bier-Studie des market-Insti-
tuts, schatzen dabei den Imagegewinn
um einiges hoher ein als sporadische
Biertrinker.



Die regionale Verbundenheit mit dem
Bier spielt fur die heimische Bevol-
kerung eine entscheidende Rolle. Am
liebsten sind Herrn und Frau Oster-
reicher nach wie vor Biere aus Oster-
reich (47 Prozent) oder Biere aus der
eigenen Region (35 Prozent). Sechs
Prozent der Osterreicher konsumieren
am liebsten Bier, welches seinen Ur-
sprung auBerhalb Osterreichs hat. Auf
Osterreichisches Bier legen vor allem
die Ostosterreicher und die Unter-30-
Jéhrigen Wert, Bier aus der eigenen
Region trinkt man vor allem im Stiden
und im Westen des Landes.

Die heimische Braukunst in all ihrer
Vielfaltigkeit lasst sich auch mit ein-
drucksvollen Zahlen belegen: So pro-
duzieren die heimischen Brauereien
immerhin mehr als 600 unterschied-
liche Biere. Rund neun Millionen Hek-
toliter Bier werden dabei Jahr fir Jahr
erzeugt. Und mit einem Pro-Kopf-Ver-
brauch von rund 106 Litern pro Jahr
ist Bier der mit Abstand beliebteste
Durstléscher des Landes. ¥

IMAGE VON BIER IN OSTERREICH

DENKEN SIE BITTE ZEHN JAHRE ZURUCK: HAT

SICH SEITHER DAS

IMAGE UND ANSEHEN VON BIER VERBESSERT, HAT ES SICH VER-
SCHLECHTERT ODER IST ES GLEICH GEBLIEBEN?
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KONSUMHAUFIGKEIT
VON BIER IN OSTERREICH

DIE LIEBE ZU IHREM BIER VERBINDET DIE OSTERREICHER MITEINANDER. UND DENNOCH
STELLT SICH DIE FRAGE: WIE TRINKEN DIE OSTERREICHER EIGENTLICH IHR BIER AM
LIEBSTEN? IN DEN FOLGENDEN ZEILEN ERFAHREN SIE DIE ANTWORT.

ie erfreulichste  Nachricht

gleich zu Beginn: Bier ist und

bleibt das beliebteste Getrank
der Osterreicher. Stolze zwei Drit-
tel der Osterreicher bekennen sich
zu einem regelméfRigen Bierkonsum.
Damit wird die Alpenrepublik auch
heuer wieder ihrem Ruf gerecht, eine
der weltweit fuhrenden Biernationen
Zu sein.

Die meisten Bierkonsumenten trinken
dabei entweder mehrmals pro Woche
(23 Prozent) oder mehrmals im Mo-
nat Bier (30 Prozent). Nur ein Funftel
der Osterreicher kann sich hingegen
gar nicht fur ein kaltes Bier erwar-
men. Auf ihren téglichen Gerstensaft
schworen immerhin zwolf Prozent der
Osterreicher. Wobei der tagliche Bier-
konsum eindeutig eine mannliche Do-
mane ist: 22 Prozent der Manner, aber
nur vier Prozent der Frauen gdnnen
sich Tag fur Tag ein ,,kiihles Blondes*“.
Generell gibt es in Sachen Bierkonsum
bei Frauen noch einiges an Potenzial,
denn auch bei den absoluten Bierver-
weigerern sind Frauen mit 30 Prozent
Uberdurchschnittlich stark vertreten.

Eine der wichtigsten Erkenntnisse
der Studie ,,Bierkultur in Osterreich*:
Biermarken wechselt der heimische
Biertrinker ein wenig Ofter als Bier-
sorten. 32 Prozent trinken immer die-
selbe Biersorte, ein Drittel wechselt

zwischen zwei oder drei Biersorten,
weitere 28 Prozent — vor allem Frauen
— bevorzugen keine bestimmte Sorte.
Gerade einmal acht Prozent, haupt-
sachlich jungere Méanner, konsumie-
ren mehr als drei Biersorten.

Etwas experimentierfreudiger sind die
Osterreicher beim Umgang mit Bier-
marken. 38 Prozent der Osterreicher
wechseln beim Bierkonsum regelma-
Big zwischen zwei bis drei Marken.
Nur 28 Prozent konzentrieren sich
auf eine bestimmte Marke. 23 Prozent
achten Uberhaupt nicht auf die Mar-
ke. Bei jenen Konsumenten, die Uber-
haupt nicht auf die Marke achten, sind
wiederum die Frauen besonders stark
vertreten.

Nachfrage gibt es auch bei saisonalen
Bierspezialitaten wie etwa Oster- oder
Weihnachtsbock: Auf diese Produkte
warten gerade einmal sechs Prozent
der Osterreicher sehnsiichtig. Weitere
acht Prozent finden saisonale Bier-
spezialitdten immerhin noch wichtig.
Bei Bierkonsumenten im Alter von
30 bis 49 Jahren finden diese noch
den groRten Anklang. Dennoch fin-
den 61 Prozent diese Bierspezialitaten
ganz und gar nicht wichtig.

Unterm Strich bleibt die Erkenntnis,
dass der heimische Bierkonsument
ein durchaus komplexes Konsum-



verhalten an den Tag legt. Um diesem
gerecht zu werden, setzt der Osterrei-
chische Marktfiihrer BRAU UNION
OSTERREICH auf eine klar definierte
Marken-Strategie und eine breite Pro-

duktpalette. Hochst erfolgreich, wie
die wirtschaftliche Entwicklung des
Unternehmens im In- und Ausland
sowie der Marktanteil in Osterreich
von etwa 50 Prozent beweisen. %

SORTEN UND MARKEN IN OSTERREICH
GIBT ES EINE ODER MEHRERE BIERSORTEN, DIE SIE BESONDERS
GERNE TRINKEN ODER IST DAS NICHT DER FALL?

Eine bestimmte Biersorte 32% o
Zwei oder drei Biersorten 32% =
Mehr als drei Biersorten 8% o
Keine bestimmte Biersorte 28% o

UND WIE IST DAS BEI DEN BIERMARKEN?

WIE VIELE GIBT ES, DIE SIE REGELMASSIG KONSUMIEREN?
(EVENTUELLE ABWEICHUNGEN DURCH RUNDUNGSFEHLER)
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BIER:

DIE OSTERREICHISCHE
KOSTBARKEIT

IN SACHEN BIER ERWEIST SICH OSTERREICH ALS EINE SCHATZKAMMER, PRALL GEFULLT
MIT SPEZIALITATEN. DIE OSTERREICHISCHE BEVOLKERUNG WEISS DAS UND IST STOLZ AUF

IHR NATIONALGETRANK.

ier ist hierzulande mehr als

bloR ein Durstléscher, es ist

viel mehr: 93 Prozent der Os-
terreicher —und damit um funf Prozent
mehr als noch im Vorjahr — geben an,
dass Bier fur die odsterreichische Kul-
tur ,wichtig”“ sei. Deutlich mehr als
die Halfte, namlich immerhin 57 Pro-
zent, bezeichnen den Stellenwert von
Bier fur die heimische Kultur sogar
als ,,sehr wichtig“. Dabei sind die Os-
terreicher nicht nur vom Geschmack
ihrer Biere, sondern vor allem auch
von der Qualitat des Gebrauten Uber-
zeugt — und vertrauen dabei voll auf
heimische Zutaten. Zwei Drittel sind
der Meinung, 06sterreichische Bier-
Rohstoffe sind im Vergleich zu ande-
ren Landern qualitativ besser einzu-
stufen. Diese Einschétzung spiegelt
sich auch in der Wertschatzung der
Herkunft wider: Fir rund vier Funftel
der Osterreicher ist es wichtig, dass
die Rohstoffe fur Bier aus dem eigenen
Land kommen.

Kein Wunder also, dass die Osterrei-
chischen Biertrinker in erster Linie

auf heimische Bierprodukte schwo-
ren. Auch das lasst sich eindrucks-
voll in Zahlen ausdriicken. Dabei geht
der Trend bei den Trinkgewohnhei-
ten immer starker in Richtung regio-
naler Produkte. Demnach bevorzugen
47 Prozent der Bevdlkerung Biere, die
in Osterreich gebraut werden. Weitere
35 Prozent schwdoren auf Hopfenge-
trdnke aus der eigenen Region. Vor
allem regelméfRige Bierkonsumenten
greifen besonders gerne zu regionalen
Spezialitaten.

Interessant sind auch die geografischen
Unterschiede in Sachen Biervorlieben:
Waéhrend sich Bierkonsumenten aus
Ostosterreich sowie Menschen unter
30 generell eher fur Bier aus Oster-
reich erwarmen, legt man vor allem
im Siuden, aber auch im Westen des
Landes gezielt Wert auf Biere aus der
eigenen Region. Was unter anderem
damit zusammenhangen dirfte, dass
gerade im Sitden starke und tradi-
tionsreiche Marken wie etwa Gdsser
oder Puntigamer in der Bevélkerung
besonders beliebt sind.



Aufféllig ist, dass vor allem dort, wo
regionale Spezialitdten besonders
beliebt sind, auch die Meinung vor-
herrscht, das Image von Bier habe sich
in den vergangenen zehn Jahren stark
verbessert. Wéhrend diese Aussage
in Ostosterreich nur von 32 Prozent
der Bevdlkerung unterschrieben wird,
glauben 37 Prozent der Sudosterrei-
cher und satte 40 Prozent der West-
Osterreicher an ein verbessertes Bier-
Image.

BIER-ROHSTOFFE

Der Siegeszug von heimischen Bier-
produkten scheint Uberhaupt nur mehr
schwer aufzuhalten zu sein: Immerhin
95 Prozent aller Osterreicher bezeich-
nen heimische Biere als ,,wichtig” oder
,»sehr wichtig® fur die 6sterreichische
Kultur. Fur heimische Bierliebhaber
sind das freilich gute Nachrichten.
Denn dieser Trend stellt sicher, dass
die Bierschatzkammer Osterreich auch
in Zukunft vor allem mit qualitativ
hochwertiger und geschmacklicher
Vielfalt punkten wird. %

IST ES IHNEN WICHTIG, DASS DIE ROHSTOFFE FUR DAS BIER AUS
OSTERREICH KOMMEN ODER IST DAS NICHT DER FALL?
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ZUR GESCHICHTE UND
GEGENWART DER GLAS-
KULTUR IN OSTERREICH

EINE DER WICHTIGSTEN GRUNDREGELN ALLER BIER-EXPERTEN LAUTET: ZUM RICHTIGEN
BIER GEHORT AUCH DAS RICHTIGE GLAS. ERST DANN ENTFALTET DAS OSTERREICHISCHE
NATIONALGETRANK SEIN PERFEKTES GESCHMACKSERLEBNIS. AUCH DIE BEVOLKERUNG
STEHT DEM GEDANKEN DER GLASKULTUR SEHR AUFGESCHLOSSEN GEGENUBER:
ZWEI DRITTEL DER OSTERREICHER LEGEN WERT AUF DIE ART DES GLASES, AUS DEM SIE
DAS BIER TRINKEN. IMMERHIN 40 PROZENT MEINEN SOGAR, DIE WAHL DES RICHTIGEN
GLASES SEI BEIM BIERKONSUM WICHTIG.
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ZUR GESCHICHTE UND
GEGENWART DER GLASKULTUR
IN OSTERREICH

STELLUNG UND
GESCHICHTE DES
BIERGLASES

ENTWICKLUNG UNTER-
SCHIEDLICHER BIERGLAS-
TYPEN INNERHALB
EUROPAS

WIE DIE GLASFORM DEN
BIERGESCHMACK PRAGT

DAS RICHTIGE BIERGLAS —
AUCH ZU HAUSE
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STELLUNG UND
GESCHICHTE DES BIERGLASES

IST ES FUR SIE PERSONLICH WICHTIG, AUS WELCHEM GLAS
SIE IHR BIER TRINKEN?

EHER
WENIGER
WICHTIG

EHER
WICHTIG
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WENIGER
WICHTIG

SEHR
WICHTIG

GANZ UND
GAR NICHT
WICHTIG
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DAS BIERGLAS -
EINE LANGE GESCHICHTE

OBWOHL DER BIERGENUSS BEINAHE SO ALT IST WIE DIE ERSTEN MENSCHLICHEN HOCH-
KULTUREN, WAR ES EIN LANGER UND STEINIGER WEG, BIS SICH DAS GLAS ALS BIERGE-
FASS DURCHSETZTE. DIE FORMEN DER GEFASSE GLEICHEN HEUTE FREILICH NOCH JENEN

VON VOR VIELEN HUNDERTEN JAHREN.

in Bier ohne Glas — fir viele

Menschen ist bereits der Ge-

danke alleine nur mehr schwer
nachvollziehbar. Auch in Osterreich
schworen die BiergenieBer auf das
Glas als Trinkbehalter. Fir immerhin
63 Prozent der Osterreicher ist die
Art des Glases beim Biertrinken ,,sehr
wichtig“ oder zumindest ,,eher wichtig*.
Zudem ist der Gedanke, dass man fur
verschiedene Biersorten nur ein Ein-
heitsglas verwendet, hierzulande nicht
mehrheitsfahig. 62 Prozent bevorzu-
gen unterschiedliche Gléser fur unter-
schiedliche Biere. Nur 24 Prozent der
Konsumenten finden mit einem Ein-
heitsbierglas ihr Auskommen.

Doch woher kommt die Vorliebe der
Biertrinker fur den Werkstoff Glas als
BiertrinkgefaR? Bereits der rémische
Gelehrte und Philosoph Plinius der
Altere schilderte in seiner ,Historia
naturalis®“ vor mehr als 2000 Jahren

die Entdeckung des Glases. Die altes-
ten Funde von Glas in Form von Per-
len gehen sogar in das Agypten aus
dem Jahr 5000 v. Chr. zurtick. Obwohl
viele Verfahren moderner Technik an-
gepasst wurden, sieht die Glasblaser-
pfeife heute fast noch genauso aus wie
in der Zeit vor Christi Geburt.

Im kunstvollen Umgang mit dem zer-
brechlichen Material Glas waren die
alten Romer wahre Meister. Leider
ging im Mittelalter viel Wissen verlo-
ren, galt doch der Kirche das Material
als heidnisch. Erst als die Venezianer
im Jahre 1204 wahrend des vierten
Kreuzzuges Konstantinopel eroberten
und nicht nur Glas, sondern auch Glas-
blaser in die Lagunenstadt brachten,
begann auch in der westlichen Welt
der Siegeszug des edlen Materials.
Glas war aber ein Luxusgut und wahr-
scheinlich wurde deshalb daraus kein
Bier getrunken. Das Volksgetrdank und



flussige Brot*“ wurde in hdlzernen Be-
chern serviert und teilweise auch aus
Hoérnern getrunken. Man nahm eben
jenes Behéltnis, das kostengunstig zur
Verfligung stand.

Zwar treten ab dem 16.Jahrhundert
glaserne Trinkgefalle vermehrt auf,
doch griffen selbst hochste Kreise
beim Bier auf einfache GefaRe zurick.
Konig Friedrich Wilhelm I. von Preu-
fen nutzte in seinen Tabakkollegien
etwa die auch in der Bevélkerung
verbreiteten Krige aus Steingut. Re-
prasentativ waren auch Silberbecher,
die fur Wein und Bier gleichermalien
genutzt wurden. In der Bierwelt be-
ginnt das Glas seinen Siegeszug erst
im 19. Jahrhundert, als es Madoglich-

keiten gab, mit diesem Werkstoff glins-
tig zu arbeiten.

Die Glasformen orientierten sich da-
bei an historischen Vorbildern. Hum-
pen und Krige wurden aus Glas ge-
fertigt, ebenso Pokale, die in ihrer
Formensprache an barocke Vorbilder
aus reichen Furstenhodfen erinnern.
Der Werkstoff Glas ermdglichte aber
auch eine schnellere Entwicklung un-
terschiedlicher Glasformen, die auf
bestimmte Biertypen zugeschnitten
sind. Was heute mit vielen Tests zum
Thema Design herausgearbeitet wird,
wussten unsere Vorfahren schon lan-
ger aus Erfahrung. Die fur ein Bier je-
weils besten Formen wurden einfach
genommen. %

GLASKULTUR IN OSTERREICH
IST ES FUR SIE WICHTIG, DASS VERSCHIEDENE BIERMARKEN IN UNTERSCHIEDLICHEN
GLASERN SERVIERT WERDEN, ODER WURDEN SIE EIN EINHEITSGLAS FUR ALLE BIER-

MARKEN BEVORZUGEN?

Verschiedene Glaser 62% =
Ein Einheitsglas 24% ©
K.A. 14% o
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BRAWNION

OSTERREICH

* Pionier in der osterreichischen
Glaskultur
* Auszeichnung des Zipfer Designglases
als schonstes Bierglas Osterreichs
* Innovationen in der dsterreichischen
Glaskultur, z.B.:
- Neu designtes Schlossgold Glas
2008
- Kaiser Glas-Relaunch 2009
— Gosser Spezialitaten-Glas Zwickl
2006

Bierkultur endet fir die BRAU UNION
OSTERREICH nicht bei der Bierflasche.
Glaskultur ist Bierkultur. Daher setzt sich
die BRAU UNION OSTERREICH seit Jah-
ren mit enormem Engagement fiir inno-
vative Glaskultur bei Bier in Osterreich
ein. Dass dieses Engagement nicht nur
vorausdenkend ist, sondern auch hono-
riert wird, zeigen die Auszeichnungen
fir die Initiativen der BRAU UNION
OSTERREICH. Wie etwa die Pramierung
des Zipfer Designglases zum schonsten
Bierglas Osterreichs.
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JEDEM BIER
SEIN PASSENDES GLAS

ZUM RICHTIGEN BIER GEHORT SELBSTVERSTANDLICH AUCH DAS RICHTIGE BIERGLAS. AUS
DIESER ERKENNTNIS GEBOREN, HAT SICH IN EUROPA EINE GIGANTISCHE VIELFALT AN
UNTERSCHIEDLICHEN BIERGLASERN ENTWICKELT. KEIN WUNDER, BEI HUNDERTEN UN-
TERSCHIEDLICHEN REGIONEN MIT TAUSENDEN BRAUEREIEN. DIE BEKANNTESTEN BIER-
GEFASSTYPEN IN OSTERREICH SIND DER BIERKRUG (,KRUGERL*), DIE BIERTULPE SOWIE
DAS WEIZENGLAS. DER HEIMISCHE BIERGENIESSER VERWENDET VOR ALLEM AUS ASTHE-
TISCHEN UND GESCHMACKLICHEN GRUNDEN UNTERSCHIEDLICHE BIERGLASER.







ENTWICKLUNG UNTERSCHIEDLICHER
BIERGLASTYPEN INNERHALB EUROPAS

WARUM VERWENDEN SIE UNTERSCHIEDLICHE BIERGLASER?
(MEHRFACHANTWORTEN MOGLICH)
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JEDEM BIER

SEIN PASSENDES GLAS

OB ,KRUGERL*, ,SEIDEL*, ,PITCHER®, ,HALBE*, ,MASS*, ,PFIFF“ ODER ,STIEFEL* - SO
VIELFALTIG SICH DIE BRAUKUNST IN EUROPA PRASENTIERT, SO UNTERSCHIEDLICH
SIND AUCH DIE FORMEN UND BEZEICHNUNGEN FUR BIERGLASER. UNTERM STRICH GILT
FREILICH AUCH IM EUROPAISCHEN BIERUNIVERSUM DIE GRUNDREGEL: JEDEM BIER SEIN

PASSENDES GLAS!

us dem richtigen Glas getrun-

ken sieht ein Bier nicht nur

formschoner aus, es schmeckt
auch besser. Deshalb ist es kein Wun-
der, dass sich ausgerechnet in Europa,
dem Kontinent mit tausenden Braue-
reien, eine gigantische Vielfalt an un-
terschiedlichen Bierglasern entwickelt
hat. Mit dem Siegeszug der Glaspro-
duktion im 19.Jahrhundert wurde
auch der Bierkultur neues Leben ein-
gehaucht. Plétzlich waren der Fanta-
sie keine Grenzen mehr gesetzt, was
wiederum zu zahllosen regionalen
Spezialentwicklungen fuhrte.

In Koln etwa setzte sich die kleine, zy-
lindrische ,,Kélner Stange* durch. Ein
ahnliches Glas, zylindrisch mit ma-
ximal 0,3 Liter Inhalt, jedoch etwas
gedrungener in der Form, setzte sich
im benachbarten Dusseldorf fur Alt-
bier durch. Das ,,Stéf3ichen* hingegen
ist ein dhnlich schlankes, nach oben
hin breiter werdendes Glas. Das heute
auf 0,1 Liter geeichte Glas ist typisch
far Dortmund.

Auch in Osterreich gibt es spezielle
Gléser fur besonders kleine Biermen-
gen. In den meisten Gegenden spricht

man hierzulande bei einem 0,176 Liter
fassenden Glas von einem ,,Pfiff.

Manchmal hat dieselbe Bezeichnung
auch eine vollig unterschiedliche Be-
deutung. Bestellt man in Osterreich
ein Seidel, bekommt man ein ,,kleines
Bier* (0,3 Liter). Ordert man freilich
ein Seidel in Altbayern und Franken
erhélt man ein Bierglas mit einem In-
halt von 0,5 Liter. In Osterreich wiede-
rum wird das 0,5-Liter-Bier als ,,Kri-
gerl“ oder ,,Halbe* bezeichnet.

Das Krugerl ist auch das bekannteste
Bierglas der Alpenrepublik. 94 Prozent
der Bevolkerung wissen, was man sich
darunter vorstellen muss. Eine Biertul-
pe kennen 84 Prozent, das Weizenglas
82 Prozent. Die Bierflote kommt hin-
gegen auf einen Bekanntheitsgrad von
71 Prozent, das Pfiffglas auf 65 Prozent.

Osterreichs Bierkenner verwenden
unterschiedliche Glaser fir unter-
schiedliche Biere vor allem aus zwei
Grinden: Asthetik und Geschmack.
55 Prozent der Osterreicher verwen-
den spezielle Glaser, weil es gut aus-
sieht. 42 Prozent argumentieren mit
geschmacklichen Griinden.



Uberhaupt hat der Alpenraum seine
eigenen, ganz speziellen Glaser her-
vorgebracht. Besonders die Starkbiere
wurden in speziell dafuir angefertigten
Glasern, den Starkbierglasern, ausge-
schenkt. Sie erinnern an die konisch
zulaufenden, nach oben ge6ffneten
Pokale der barocken Fursten.

Eine vollig andere Glaskultur finden
wir in GroBbritannien. So existiert in
England das ,,Pint* (0,568 Liter). Im
angelsdchsischen Raum begegnen wir
auch dem ,,Pitcher”, einem Bierkrug,

aus dem in kleinere Glaser einge-
schenkt wird.

Eine der wungewdhnlichsten Glas-
formen ist aber wohl der ,,Bierstiefel®.
Eine Tradition, die ihren Ursprung in
den Gepflogenheiten des Militars hat
und schon im Mittelalter als ,,Guttrolf*
bekannt war. Zur Strafe oder auch
als Mutprobe musste eben aus rich-
tigen Stiefeln getrunken werden. Zum
Glick sind moderne Bierstiefel nicht
mehr aus verdrecktem Leder, sondern
aus hochwertigem Glas gefertigt. ‘53

ENTWICKLUNG UNTERSCHIEDLICHER
BIERGLASTYPEN INNERHALB EUROPAS
WELCHE DER FOLGENDEN BIERGLASTYPEN KENNEN SIE?

(MEHRFACHANTWORTEN MOGLICH)
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BIERKRUG
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WEIZENGLAS
BIERFLOTE
PFIFFGLAS
PILSSTANGE
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AUGEN-SEIDEL
PINTGLAS
WILLIBECHER
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WIE DIE GLASFORM DEN
BIERGESCHMACK PRAGT

DER ERFAHRENE BIERKONSUMENT WEISS, DASS GERSTENSAFT NICHT GLEICH GERSTEN-
SAFT IST. JEDES BIER SCHMECKT ANDERS — UND DAS SOGAR VON SCHLUCK ZU SCHLUCK.
DENN DER DUFT EINES BIERES VERANDERT SICH, JE MEHR RAUM ER ZUR ENTFALTUNG
SEINER AROMEN ERHALT. NUR IM RICHTIGEN TRINKGEFASS KANN DAS OSTERREICHISCHE
NATIONALGETRANK SEINEN INDIVIDUELLEN GESCHMACK OPTIMAL ENTFALTEN. DESHALB,
SO RATEN EXPERTEN, SOLLTE DAS GLAS — EGAL OB SEIDEL, BECHER, MASS ODER FLOTE -
IMMER AUF DAS JEWEILIGE BIER ABGESTIMMT SEIN.
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GESCHMACKLICHE UNTER-
SCHIEDE BEI DER VERWENDUNG
VERSCHIEDENER BIERGLASER

WARUM, GLAUBEN SIE, GIBT ES

UNTERSCHIEDLICHE BIERGLASER?
(MEHRFACHANTWORTEN MOGLICH)

BRAUEREIEN
DAS WOLLEN

WEIL JEDEM EIN
ANDERES GLAS

GEFALLT -
WEIL DIE GLASER-

ERZEUGER MEHR VER-
KAUFEN WOLLEN
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GESCHMACK ENTFALTET
SICH ANDERS

ENTWICKLUNG
IM LAUFE DER
ZEIT

WEIL MAN AM
GLAS DIE MARKE
ERKENNT

KEIN SPEZIELLER
GRUND
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WIE DIE GLASFORM DEN
BIERGESCHMACK PRAGT

ES EXISTIERT KEIN GLAS, DAS DIE GESCHMACKSKOMPONENTEN ALLER BIERSORTEN
PERFEKT ZUR GELTUNG BRINGT. DARUM IST DIE WAHL DES RICHTIGEN TRINKGEFASSES
ENTSCHEIDEND. BRAUEREIEN HABEN ABER DIE MOGLICHKEIT, MIT HILFE VON INDIVIDU-
ELL ABGESTIMMTEN GLASFORMEN DAS GESCHMACKSERLEBNIS DER KONSUMENTEN ZU
STEUERN UND DIE AROMATISCHEN UNTERSCHIEDE HERAUSZUSTREICHEN.

as glauben Sie, warum es

unterschiedliche Bierglaser

gibt? Stellt man diese Frage
der osterreichischen Bevolkerung, be-
kommt man mannigfaltige Antworten:
Beinahe die Halfte der Befragten meint
aber, das sei deshalb so, weil sich
der Geschmack in unterschiedlichen
Biergldsern anders entfaltet. Und
diese 45 Prozent haben Recht — da
sind sich alle Bier-Experten einig.

Interessant ist in diesem Zusammen-
hang die Meinung der Osterreicher
zur Frage, wie ein ideales Bierglas
eigentlich aussehen soll. Immerhin
39 Prozent finden, dass ein solches
lieber schlank und hoch als niedrig
und breit sein soll.

Die Bedeutung der Glasform ergibt
sich beim Bier aufgrund der unter-
schiedlichen chemischen Zusammen-
setzung von Bier und Bierschaum.
Wahrend im Schaum die Hopfen-Bit-

terstoffe angereichert sind, besitzt das
Bier einen erhohten Gehalt an Sub-
stanzen, die aus dem Malz stammen.
Diese sind vor allem fur den suBllich-
fruchtigen Geschmack verantwortlich.
Der Relation von Schaum und Flissig-
keit kommt daher eine entscheidende
Bedeutung zu: Ein Bier schmeckt
aus zylindrischen Glasern mit hoher
Schaumkrone im ersten Moment ganz
anders als das gleiche Bier aus einem
breiten, kelchartigen Becher mit nied-
riger Schaumkrone.

Daruber hinaus steuert die Glasform
auch den Fluss des Bieres und be-
stimmt damit den Auftrittspunkt
auf der Zunge. Das entscheidet dann
dartiber, ob die Wahrnehmung des
Gerstensafts eher suflich-rund oder
hopfig-herb ist. Und: Nur wenn das
Getrdnk die gesamte Zunge ungehin-
dert umflieBen kann, kommen alle
Geschmackskomponenten voll zur
Geltung.



Zudem ist die Glasform auch fur die
FlieBgeschwindigkeit des Bieres ver-
antwortlich. Generell gilt: Je lang-
samer ein Bier flief3t, desto eher haben
Zunge und Nase die Mdglichkeit, den
Gerstensaft in all seiner geschmack-
lichen Vielfalt zu erfassen.

Die Wahl eines falschen Bierglases
kann daher im wahrsten Sinne des
Wortes bittere Folgen haben: So wirkt
etwa ein aromatisches Bier in einem
engen Glas beispielsweise wie eine

Karikatur seiner selbst, wahrend sich
ein dezenter Biertyp in einem grof3en,
nach oben ausgestellten Glas verliert.

Deshalb ist es eine wichtige Aufgabe
der Brauereien, fur ihre Biere auch die
individuell passenden Glaser zur Ver-
fugung zu stellen. Eine Aufgabe, die
sich in Osterreich vor allem die BRAU
UNION OSTERREICH seit vielen Jah-
ren auf die Fahnen geschrieben hat.
Denn Bierkultur ist immer auch eine
Kultur des richtigen Glases.

GESCHMACKLICHE UNTERSCHIEDE BEI DER
VERWENDUNG VERSCHIEDENER BIERGLASER
WAS MACHT FUR SIE PERSONLICH EIN SCHONES BIERGLAS AUS?

(MEHRFACHANTWORTEN MOGLICH)

IN %

282

Ne)

R
w
[
R

0
26 % 24 %

4|N
N
R

19% 17 %

15 %
TTT,
)

SCHLANK UND
HOCH STATT NIED-
RIG UND BREIT
LIEGT GUT

IN DER HAND
OHNE HENKEL
DUNNER
GLASRAND
MODERNES
DESIGN

BESONDERE FORM

GRUNDE
<
4

MIT HENKEL
MIT STIEL
OHNE STIEL

BRAU UNION OSTERREICH AG | Bierkulturbericht 2010 41




42 BRAU UNION OSTERREICH AG | Bierkulturbericht 2010

DAS RICHTIGE BIERGLAS -
AUCH ZU HAUSE

AM BESTEN SCHMECKT DAS BIER AUCH ZU HAUSE DANN, WENN ES AUS DEM RICHTI-
GEN GLAS GETRUNKEN WIRD. DIESER GEDANKE SETZT SICH AUCH IN OSTERREICH IMMER
STARKER DURCH. IMMERHIN ZWEI DRITTEL DER BEVOLKERUNG FINDET DIE ART DES BIER-
GLASES SEHR WICHTIG ODER ZUMINDEST WICHTIG. NAHEZU EBENSO HOCH IST BEREITS
DER PROZENTSATZ DER OSTERREICHER, DER AUCH ZU HAUSE AUF PASSENDE BIERGLA-
SER FUR VERSCHIEDENE BIERE WERT LEGT. WAS BEIM WEINKONSUM BEREITS SELBSTVER-
STANDLICH IST, SETZT SICH AUCH BEIM BIER ZUSEHENDS DURCH — UND DAS IST GUT SO!




BRAU UNION OSTERREICH AG | Bierkulturbericht 2010 43




44 BRAU UNION OSTERREICH AG | Bierkulturbericht 2010

DAS RICHTIGE BIERGLAS -
AUCH ZU HAUSE

WENN SIE ZU HAUSE BIER TRINKEN, WELCHE ART
o

GLAS VERWENDEN SIE DAFUR GEWOHNLICH?
(EVENTUELLE ABWEICHUNGEN DURCH RUNDUNGSFEHLER)
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DAS RICHTIGE BIERGLAS -
AUCH ZU HAUSE

AUCH BEIM BIERKONSUM IN DEN EIGENEN VIER WANDEN WIRD DIE WAHL DES RICHTIGEN
GLASES IMMER WICHTIGER. EINE KNAPPE MEHRHEIT DER OSTERREICHER TRINKT ZU HAUSE
DAS BIER AUS SPEZIELLEN BIERGLASERN. GERADE EINMAL EIN SECHSTEL TRINKT DEN

GERSTENSAFT LIEBER AUS DER FLASCHE.

ie Biertrinkkultur wird auch

in den eigenen vier Wéanden

der Osterreicher immer wich-
tiger: Immerhin knapp zwei Drittel
der Bevdlkerung legen Wert auf die
Art des Glases, aus dem sie das Bier
trinken. 40 Prozent meinen sogar, die
Art des Glases sei beim Biertrinken
,»sehr wichtig”. Auch die Vielfalt ist
den Osterreichern ein Anliegen. Ver-
schiedene Biersorten sollten auch in
unterschiedlichen Glasern und nicht
etwa in einem Einheits-Bierglas oder,
noch schlimmer, in einem Saftglas ser-
viert werden. Dieser Aussage stimmen
knapp zwei Drittel der heimischen Be-
volkerung zu.

Die Bedeutung der Glaser steigt mit
zunehmendem Alter. So verfugen
etwa die Uber-30-Jdhrigen zu Hause
deutlich haufiger Uber spezielle Bier-
gléser als jungere Biertrinker.

Trotz des steigenden Bewusstseins fir
die richtige Wahl des Bierglases wird
in Osterreich immer noch auch aus

der Bierflasche getrunken. So nehmen
17 Prozent der Osterreicher daheim ih-
ren Hopfensaft in bester ,,Baustellen-
Manier*“ zu sich. Wobei diese Form
von ,Direktkonsum® ein mannlich
dominiertes Verhalten ist. Gerade mal
zehn Prozent der Frauen konsumieren
ihr Bier aus dem industriellen Verpa-
ckungsglas. Zum Vergleich: 25 Prozent
der Manner und 37 Prozent der Unter-
30-Jahrigen fuhren beim Bierkonsum
gerne mal die Lippen an den Flaschen-
hals.

Dass es hierzulande noch immer Po-
tenzial in Sachen Glaskultur gibt, be-
weist auch folgende Zahl: Etwa jeder
Zehnte verwendet zu Hause Glaser fur
Saft oder Wasser fiir den Biergenuss.
Die Grunde dafiir sind vor allem in der
Bequemlichkeit zu finden: Fur immer-
hin 83 Prozent ist das zumindest das
Hauptargument fir Saftglaser. Auch
die Direktkonsumenten aus der Fla-
sche begrinden ihre Trinkgewohn-
heiten Ubrigens mit Bequemlichkeit.
Aber auch die Verfechter des Bier-



glases haben ihre Argumente: 55 Pro-
zent legen Wert auf Asthetik und sind
der Meinung, mit dem richtigen Glas
sei der Biergenuss auch etwas fur das
Auge. 42 Prozent der Bierglas-Ver-
wender tun dies aus geschmacklichen
Grunden. Dies ist fur 45 Prozent auch
der Grund, warum es Uberhaupt unter-
schiedliche Bierglaser gibt: weil sich
der Geschmack anders entfaltet. Je-
weils rund ein Drittel ist hingegen der
Meinung, unterschiedliche Biergléaser
gibt es, weil dies Brauereien wollen,

GLASKULTUR ZU HAUSE

weil sich dies im Laufe der Zeit so ent-
wickelt hat, oder weil man am Glas die
Marke erkennt.

Informationsbedarf gibt es freilich
noch bei der Frage, wo man eigentlich
Markenbiergldser kauflich erwerben
kann. Die Mehrheit der Osterreicher,
rund 57 Prozent, weiR namlich nicht,
wo sie diese Glaser kaufen kann. Vor
allem Ménner und junge Menschen
bis 30 zeigen sich hier ziemlich man-
gelhaft informiert. %

WARUM VERWENDEN SIE WASSER- ODER SAFTGLASER?

(MEHRFACHANTWORTEN MOGLICH)
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VERANTWORTUNG
DER BRAU UNION

OSTERREICH

ier ist mehr als nur

ein Getrank — Bier

ist ein wichtiger

Teil unserer Lebenskultur.
Als grofites Brauereiun-
ternehmen Osterreichs ist

es fur die BRAU UNION

OSTERREICH selbstver-

standlich, dass wir auch

unserer gesellschaft-
lichen Verantwortung
nachkommen.

Deshalb steht am Anfang

all unserer Biere der Um-

weltschutz in der Produk-

tion. So konnten zwischen

2007 und 2009 insgesamt

6,9 Prozent Wéarmeenergie und

11,1 Prozent Strom eingespart

werden. Dafiir sorgen verschie-

dene Initiativen und UmbaumaR-

nahmen. Mit dem Projekt ,,Griine

Brauerei arbeitet Gosser etwa an der

Umsetzung der ersten CO,-neutralen
Brauerei Europas.

Auch der Schutz des Grundwassers
und der sorgsame Umgang mit der
Ressource Wasser ist ein wichtiger Be-
standteil unserer Nachhaltigkeitsstra-
tegie. So werden samtliche Brau- und
Brunnenwasser laufend kontrolliert,

um eine hohe Qualitat sicherzu-
stellen. Die Brauwasser der BRAU
UNION OSTERREICH zeigen inzwi-
schen bessere Qualitatswerte, als dster-
reichweit fur Trinkwasser vorgeschrie-
ben sind.

Auch im Bereich Verpackung tut sich
einiges: Bei den Einwegflaschen wurde
das Gewicht reduziert, wodurch wir
jedes Jahr 1432 Tonnen Glas einspa-
ren. Das entspricht dem Gewicht von
mehr als 1200 VW Beetles! Zudem ver-
brauchen wir durch neue Kartons fir
Zipfer jahrlich weitere 78,1 Tonnen
Verpackungsmaterial weniger. Das
sind weitere 66 VW Beetles. Mehr
Informationen finden Sie dazu auf
www.brauunion.at.

Besonderes Augenmerk legen wir auch
auf die Gesundheit unserer Mitarbeiter:
An ausgewdhlten Standorten gibt es
Gesundheitszirkel, bei denen die Ge-
sundheitsbelastungen analysiert und
MaRnahmenkataloge erarbeitet wer-
den, wie zum Beispiel die Organisati-
on von Ruckentrainings. Bei Gesund-
heitsstammtischen werden Impulse
fur ein gesiinderes Leben gegeben, und
Seminare bieten Hilfe bei der Vermin-
derung von Stress und der Vorbeugung
von Burnout.
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Naturlich ist der BRAU UNION
OSTERREICH auch die Gesundheit der
Bierkonsumenten ein wichtiges Anlie-
gen. Aktionen von Zipfer und Gosser
fordern den verantwortungsvollen Um-
gang mit Alkohol. Mehr dazu finden
Sie im Internet unter www.zipfer.at/
verantwortungsvollgeniessen oder
www.goesservernuenftiggeniessen.at.

Fur weitere Informationen verweisen
wir auf unsere Homepage www.brau-
union.at, wo Sie unter dem Menupunkt
»Verantwortung“ Wissenswertes und
Aktuelles zum Thema Nachhaltigkeit
finden. DarUber hinaus prasentiert die
BRAU UNION OSTERREICH im Friih-
jahr 2011 ihren aktuellen Nachhaltig-
keitsbericht. %
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BRAUEN IST GANZ UNSER BIER

www.ZIPFER.at
www.HEINEKEN.at
www.GOESSER.at
www.EDELWEISSBIER.at
www.SCHLOSSGOLD.at
www.PUNTIGAMER.at
www.KAISERBIER.at
www.SCHWECHATER.at
www.SCHLADMINGERBIER.at
www.WIESELBURGER.at
www.JAHRGANGSPILS.at
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